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O Blueprint do SEO Local

Como dominar o algoritmo de localizacao, superar a concorréncia
na sua cidade e transformar buscas digitais em trafego fisico.

40°41°N 74°00°'W

51°30'N 0°07'W Um guia estratégico desenvolvido pela Agéncia IMMA.
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A revolucao do
“Perto de Mim" |

Mais da metade das buscas

locais em dispositivos moveis
resultam em uma visita fisica
em pouco tempo.

Nao basta ter um bom atendimento ou uma fachada
bonita. Se a sua empresa nao estiver otimizada para
ser o ponto de interseccao no GPS do cliente, voce e
digitalmente invisivel na sua propria vizinhanga.

O SEO Local e a ponte exata entre a intencao imediata
e a sua porta aberta. agéncia .
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SEO Tradicional vs. SEO Local

SEO Tradicional

SEO Local

P

Escopo: Nacional/Global

Escopo: Bairro/Cidade
(Foco em raios de distancia)

£,

Intencao Principal: Informacao e Q
Pesquisa

Intencao Principal: Acao Imediata Go
(Ex: ‘lavanderia perto de mim') '

Sinais Criticos: Backlinks de ﬂ
alta autoridade

e avaliacoes

Sinais Criticos: Proximidade fisica, ~+
consisténcia de dados (NAP) i

Interface Principal: Lista e
padr&o do Google (SERP) =

Interface Principal: Google Map Pack (¥
(Os 3 primeiros resultados no mapa) L




O Ecossistema Estrategico Local

0 Algoritmo do Google:
Como o sistema toma decisdes.

A Fachada
Perfil da Empresa: Onde
a primeira impr:esséo

) acontece. /

) }+ Os Amplificadores

Citacoes e Off-line: Como o
mundo real valida o digital. agéncio

/ .mﬂ”-®

0 SEO local nao € um checklist
iIsolado; € uma maquina onde
cada engrenagem valida a outra.

/

A Fundacao
Seu Website:

A infraestrutura técnica
e de conteudo.

—

——

|IIIII|!IIIII|II|III|IIIIII1IIIFIIIIIIII Frrrrl IllI'II1IIII1IIIIIIIIIIIIIJI|[I|:


https://agenciaimma.com.br/

O Algoritmo, Pilar 1: A Lel da Proximidade

O Google utiliza o GPS do celular do usuario como o sinal mais forte em buscas locais.

Acao Tatica: Delimitar com clareza suas areas de atendimento no Google e manter o endereco
rigorosamente atualizado.
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O Algoritmo, Pilares 2 e 3: Relevancia e Autoridade

Relevancia Autoridade

O seu conteudo responde a busca especifica? O mundo real confia em voce?
Tatica: Va além de “entregamos gas”. Use Tatica: Nao é apenas ter 5 estrelas. O Google
“entrega de gas no bairro Pinheiros”. O algoritmo mede o volume de avaliacoes, a frequéncia e

|é a combinacao do servico + localidade. a sua taxa de resposta aos clientes.

agéncia
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A Fachada Digital: Otimizando seu Perfil no Google

Categoria Exata:

Escolha a categoria principal
e secundaria rigorosamente
adequadas (ex: ‘Clinica
Odontologica', ndo apenas
‘Saude’).

TN\

Fotos Reais:

Imagens reais da fachada,
interior e equipe geram
cligues e sinalizam
autenticidade ao algoritmo.

Horarios:

Horarios desatualizados
destroem a confianca do
usuario. Atualize sempre em
feriados e recessos.

Descricao:

Utilize palavras-chave
estratégicas mencionando
0s balirros atendidos e seus
diferenciais competitivos.




A Fundacao: Otimizacao Técnica e Regional

NS

Infraestrutura (Mobile First) Conteudo Regionalizado
A esmagadora maioria das buscas ocorre [ Crie paginas especificas para 0s bairros
no celular. Carregamento rapido, botoes ou cidades que voceé atende. Inclua rotas
de contato acessiveis e aplicacao de tipicas, pontos de referencia locais, mapas
schema markup (dados estruturados) sao integrados e depoimentos reais de clientes
inegociaveis para o algoritmo. EEL daquela vizinhanca especifica.




O Amplificador: A Lei da Consistéencia NAP

A grafia do Nome, Endereco e Telefone deve ser idéntica em toda a internet. O Google
cruza seus dados com outros diretérios para validar sua existéncia corporativa.

—_— - —_— Google
Foursquare
L1 (Nome,
| Endereco,
\ \\ Telefone) | Bling Places

_,/ A—i Facebook

Atencdo: Diferencas minimas (ex: "Av.’ vs 'Avenida’ ou um telefone antigo no Facebook)
quebram a confianca do algoritmo e derrubam seu ranqueamento imediatamente.




Diagndstico de Erros: O que esta travando seu ranqueamento?

[ 1/ N
O Erro \ K ) A Correcao
- o

Dados inconsistentes em “\\ /', Monitore e padronize todas as men¢oes do seu

A?e diretorios. NAP via ferramentas de gestao de citacoes.

!-!‘-_\"'h. .u’fﬁ

9 Ignorar avaliacoes (positivas ou /, Implemente um processo de resposta rapida e
IO negativas). cordial para fortalecer a autoridade local.

O Conteudo genérico e amplo no O Cite bairros, pragas e necessidades especificas
KO gite. da regido nas suas paginas de servico.

Otimize a velocidade e a interface (menus, botoes

& Foco exclusivo na navegacao
de rota) primariamente para smartphones.

MO desktop.




Estrategias Avancadas por Segmento
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Clinicas e Saude

e Foco: Combinacao de
especialidade médica +
localidade.

e Tatica: Uso de termos
focados como ‘Ortopedista
em Curitiba'. Otimizacao
profunda do perfil no
Google e coleta rigorosa de
avaliagoes de pacientes.

Imobiliarias

» Foco: Catalogo visual e
técnico.

e Tatica: Uso intensivo de
dados estruturados para
listar imoveis nos
buscadores, além de fotos
sempre atualizadas das
propriedades no perfil.

Prestadores Autonomos

e Foco: Urgéncia e
disponibilidade imediata.

e Tatica: Foco intenso em
termos de cauda longa de
necessidade iminente, como
‘eletricista 24h em BH' ou
‘chaveiro de emergéncia’.
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O Ciclo de Maturacao e Mensuracgao mma

O SEQO Local € uma construcao cumulativa: corregcoes téecnicas
geram ganhos rapidos, mas a autoridade regional consolida-se
de 1a 3 meses de praticas consistentes.

Més 1 € Més 3+

[ 1 BELE B

Google Search /\/ Google Q Ferramentas
Console q | I Analytics 0 Avancadas
Monitora impressdes por regiao e Mede trafego orgéanico por bairro SEMrush e Moz Local para
diagnostica gargalos tecnicos. e rastreia conversoes locais. comparar volume de citagdes no
mapa contra concorrentes

L J |_ _| Ldiretns. _|
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A Sintese: O Flywheel Fisico-Digital

O SEO Local nao e apenas uma tatica digital; € a digitalizacao mensuravel da sua reputacao no mundo real.

Passo 4: Trafego Fisico

A melhor posi¢ao nas buscas
gera mais visitas a sua porta

-

-

Passo 1: Agao Off-line

Participacdo em feiras, parcerias
de bairro, QR Codes na vitrine

-

Passo 3: Autoridade Digital

0 algoritmo |é o engajamento e
aumenta seu ranqgueamento local
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_ Passo 2: Geracao de Sinais
- Check-ins de clientes, novas
avaliacoes positivas N
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O Mapa Esta Tracado.
O Dominio e Seu.

Ajustar sua presenca digital hoje significa captar amanha o cliente
que esta na esquina procurando exatamente o que vocé vende.
A consisténcia técnica e estratégica dita quem lidera a regiao.

Agéncia IMMA - Especialistas em Estratégia Digital
para Pequenas e Méedias Empresas em todo o Brasil.

Descubra como podemos mapear o sucesso do seu
negocio em: agenciaimma.com.br agéncia %

WhatsApp: (11) 96308-2459
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